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Editorial Gran FINDE

Sr?eeg‘?eoia?m;aeclkéjse’ r?gtei(r:iea?zls anOOr;OK)an’LEIeI’ El Gran FINDE, se realizd es“ce fin de semana, del11al13 dg Qiciembre,
se ha tenido desde el Gobierno Nacional fueron 72 horgs con las mejores ofertas en paquetes turisticos y a Ios:
de promover el turismo en sus campafias Mejores precios para que las personas participaran, encuentran ahi
de reactivacion como el Gran FINDE vy el las tan esperadas vacaciones. .,

lanzamiento de la marca Medellin. En el mes pasado, con la reactlvaaon_ del sector, se pudo acumular
Por ser de interes, compartimos noticias ganancias cercanas a los ]20'900 mlllopgs de pesos en paquetes
relacianadas con la manera en la que Walt turisticos, gdqumdos por medio de la pagina of|C|aI de la iniciativa.
Disney promueve el uso del tapabocas y- Fontur, afirma que la jornada en curso podra superar _eI monto
los resultados del Covsumer realizada por recaudado en la primeray, con esto, superar !os'ZO0.000 mlllon_es de
Raddar. pesos. Segun datos recogidos por La Republica, para este fin de
semana trabajaron junto a la iniciativa 2.462 comercios dedicados al

Destacamos en esta oportunidad a nues- . . L .
turismo. Dichos establecimientos lograron incrementar sus

tros afiliados Panaca por sus 21 anos y el

, transacciones entre un 20% y 25%. S
proveedor Fantasia del agua. y Conozoca mas: https://bit.ly/3qROA2Y
Destacado de la semana )
~ Marca Medellin e
Panaca, 21 anos N ) . \@\ LAAE 1 amsi o
. . Para posicionar a Medellin como un destino innovador
Acolap felicita a su afiliado Panaca, porsus |y regijliente, y fortalecer la reactivacion del turismo, la

2l anosdofreC|endo expirllenaas gn(;cals, Alcaldia de Medellin y mas de 30 representantes de
Zc?rpre.n' entesy me[ngcra | es a partir 'de g todos los sectores econdmicos firmaron el 'Pacto por
lversion con proposito, fa interactiviaa la Marca Ciudad'. Con este, se busca crear una vision

con los animales y el campo, ensefandole |, 1inta para la promocion e internacionalizacion de
a la humanidad que sin campo no hay Medellin

ciudad Gasaje Para la Administracién Municipal, la importancia de

o o contar con una marca para el destino radica en que
Felicitamos a nuestro afiliado, parque | ogta permitira visibilizar y diferenciar las expresiones
tematico Kyga Mhuysqa porsugranreaper- | cyjtyrales locales y las vocaciones econdmicas,
tura, desde el 29 de noviembre llenando de | hjciendo de la ciudad un lugar Gnico en el mundo NSPIRA
experiencias a sus visitantes con nuestra | a3 atraer inversion, aumentar los visitantes nacionales ng El mundo del

cul‘gura colombiana, es especial ' de 'Ios e internacionales y promover las exportaciones. ‘ entretenimiento
Muiscas, desde el Caribe hasta Antioquia. 12,13 y 14 de mayo 2021

Agenda normativa
Decretos

FORO NACIONAL
PROYECTO REFOMRA LEY DE TURISMO: IMPACTOS PARAEL
SECTOR DE LAHOTELERIA Y PARQUES DE DIVERSIONES

Circular 37 del 1 de diciembre de
2020: socializacion del esquema de

certificacion virtual de calidad turistica OBJETIVO:
conforme la Resolucion 1236 de 2017y la b= ey it . S i ot ot
1151 de 2020.https://bit.ly/2KqoDXp ) . ——

conozca mas: https://blt.ly/3anLcQ Dr. Julian ?uerrero HR. Milton An‘gulo HS. Hosragio ?erpa
Decreto 1155 del 20 de agosto de e S s

. . Dr.Julian Franco  Dr. Gustavo Toro Dra. Angela Diaz
2020, "por el cual se adiciona el Capitulo La segur idad primero GRS Y hos g e
10 al Titulo 4 de la Parte 2 del Libro 2 del . ——
Decreto 1074 de 2015, Unico Reglamentario Puntos a revisar de los protocolos
del Sector Comercio, Industria y Turismo, de bioseguridad
y se reglamenta el articulo 264 de la Ley FECHA 17 DICIEMBRE
1955 de 2019, en relacién con la infraes- | La Resoluci6n 1421, que se ha venido rigiendo desde m:fo”‘a‘m"‘”
tructura para proyectos turisticos especia- | e| 21 de agosto del 2020, por el cual se adopta los :
les (PTE)"https://bit.ly/3gIYQG3 protocolos de bioseguridad para el manejo y control
del riesgo del COVID-19, en las actividades de parques 0COt€|C_O
Proveedor destacado de diversiones y especifica que los parques acuaticos |
S Restringir el acceso a zonas hiumedas como jacuzzis, 1

saunas, turcos.
Fantasia del Agua es una empresa

aflllad‘a ACOLAP. El objeto de todos |?S _ 2 Desinfectar flotadores, camas deslizadoras y chalecos
servicios, productos y proyectos estan g
dirigidos a brindar bienestar y felicidad ra—
mediante el uso inteligente del agua = Restringir el uso de atracciones acuaticas con flotado-
llenando de magia y emocidn todos los g 9 res asegurando el distanciamiento fisico, excepto
. ~ cuando pertenezcan a un mismo grupo familiar
entornos y ambientes. El talento
humano, la tecnologiay lainnovacion, -
4 o Todo visitante debe portar tapabocas al ingresar y
a través de fuentes, productos y ser- .
.. . . permanecer con este puesto todo el tiempo, excepto
vicios relacionados; comprometida con dentro de las atracciones acuaticas
la satisfaccion y la sostenibilidad del
cliente. Q
https://bit.ly/ZIK'I ij4 L & 1 Reducir y separar las sillas de sol garantizando el
Z distanciamiento de dos metros entre una y otray su
_F .t = / desinfeccion
dntadla agua‘ ) Conozca la guia: https://bit.ly/3nnOGgO
Cifras Mercadeoinformate
Covsumer noviembre 2020 Walt Disney World Resort, se reinventa

Segun Raddar Consumer Knowledge Group, en su informe covsumer para el uso del tapabocas

noviembre 2020, el gasto de los hogares en noviembre de 2020 = Walt Disney World Resort ahora colocara cubrebocas digitales
crecid 4,71% en pesos frente a noviembre de 2019, y crecid 3,18% en | en las fotos de los visitantes que no los lleven puestos, o que
pesos constantes, siendo un gastomensual de $63,5 billones de | simplemente no los usen correctamente durante cualquiera

pesos. de las atracciones del parque.
Sin embargo, la economia se ha venido recuperando el indice de | Anteriormente, Walt Disney World Resort no permitia que
confianza del consumidor, que mide Fedesarrollo, logra un nivel | los usuarios que se desprendian de su cubrebocas durante

mMuy importante: porque es superior al de los dos afios anteriores, lo | las atracciones recibieran sus fotos, pero ahora esa regla
gue es un muy buen dato en este momento, ya que refleja lasexpectativas | cambio con el objetivo de lanzar un mensaje, aun cuando el
de los hogares estan al mismo nivel de los ultimos anos. parque se ha negado a realizar declaraciones al respecto o
confirmar esta practica.

Estos nuevos cubrebocas digitales no solo permitirdan que
los invitados disfruten de todos los beneficios de PhotoPass,
sino que también fomentaran el cumplimiento, reduciendo
el proceso de pensamiento de "persona que ve, persona que
hace" que puede llevar a los invitados a creer erroneamente
que esta bien quitarse sus mascaras durante los juegos.

Sin embargo, el crecimiento
anual en términos reales
por diversas canastas, el
sector del entretenimiento,
ha tenido una caida del
-15,7%. Haciendo una
comparacion, en el 2019 los
tres Ultimos meses del afo Nota completa: https://bit.ly/3nkdmXxw
tuvo un crecimiento del
3,3%, en marzo hubo una
caida de 1,2%, a pesar de
esto, se ha tenido una recu-
peracion del 2,6%.

Informe completo: https://bit.ly/3gHi2nB
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