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ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO DE MARCA CIUDAD
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Con su diferencial de ser la metrdpoli mas alta del mundo, se crea un distintivo grafico donde la “A” representa la
montafa, la meseta donde se encuentra Bogota. Y la tilde, el acento, simboliza que alli todo sucede con impacto.

De esta forma, Bogota se enfatiza como una ciudad que esta en la cima, que esta en lo mas alto, de talla mundial, de
alto rendimiento, que supera las expectativas, a la altura de las grandes capitales del mundo.
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ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO DE MARCA CIUDAD

v' La marca ciudad permite la conexién entre la ciudad y el
consumidor y permite establecer vinculos mentales vy
emocionales con el turista.

v La marca ciudad es el resultado de un esfuerzo colectivo
entre las entidades: Invest In Bogota, la Camara de
Comercio de Bogota y el Instituto Distrital de Turismo
para posicionar a Bogota como destino reconocido a
nivel internacional para la inversién, el turismo y los
negocios.
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ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO DE MARCA CIUDAD

* Se institucionalizd el comité integrado por los titulares de la marca ciudad: Cdmara de Comercio de Bogot3, Invest
In Bogota y el Instituto Distrital de Turismo. Los objetivos del comité son los siguientes:
* Definir, gestionar y dar seguimiento a la Estrategia de Autorizacién de Uso de la Marca Ciudad.
* |dentificar nuevos aliados que puedan vincularse a la Estrategia de Autorizacién de Uso de la Marca Ciudad.
* Otorgar y negar licencias de uso de marca ciudad.
* Definir: 1). beneficios que brindaremos a los aliados y empresarios que usen la marca, 2). estrategia de
comunicacidn para que las empresas se vinculen al uso de la marca 3). desarrollo de piezas para aliados
* Operatividad del Comité:
* Frecuencia de las reuniones: Tercer jueves de cada mes. Se citara a comité extraordinario si es necesario.
* Secretaria Técnica. Rotativa cada 6 meses. Inicia CCB. (Citar reuniones, seguimiento a compromisos y actas)

* 28 de mayo de 2020 * 30 de junio de 2020 * 11 de septiembre de 2020
* 2 de junio de 2020 * 22 de julio de 2020 * 17 de septiembre de 2020
* 23 de junio de 2020 * 20 de agosto de 2020 * 28 de octubre de 2020

26 de junio de 2020 28 de agosto de 2020
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ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO DE MARCA CIUDAD

* El 4 de agosto del afio en curso, se firmd un nuevo acuerdo de uso de marca ciudad que da los lineamientos para
el uso de la marca por los titulares o terceros (empresas o aliados).

* Se disefid un logo de la marca ciudad con adaptacion para temas de inclusion y diversidad sexual.

* Se esta haciendo la revisidn y actualizacién de un nuevo manual de marca ciudad que incluye la marca disefiada
para temas de diversidad sexual e inclusidn, y se eliminan slogans.

* Las autorizaciones de uso de la marca ciudad son analizadas y aprobadas en el comité.

* A partir de la institucionalizacién del comité de marca ciudad, se hizo una revision de las 150 licencias que fueron
otorgadas desde el afio 2011, definiendo planes y estrategias de trabajo con algunas de las empresas autorizadas.

* Aplicando el procedimiento de autorizacién de uso de la marca se ha otorgado autorizacién a los siguientes
empresarios: Barcu, Fenalco, Tejo La Embajada, Sonora Entretenimiento (productores del evento Dia del Rock),
Corcundinamarca.
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ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO DE MARCA CIUDAD

Objetivo: crear una red o comunidad de personas
para generar sentido de pertenencia y apropiacion de
la marca ciudad. La marca de Bogota a través de los
anos ha logrado posicionarse en la mente y en el
corazon de los bogotanos.

Un embajador de Bogota es aquella persona que
representa la esencia capitalina, una ciudad creativa
y fuerte, gestora e impulsadora de negocios Yy
oportunidades, a la vez cercana y vivible, que con su
trabajo deja a Bogota en lo mas alto.

Campana: “Lo mejor de Bogota”. Tiene como
objetivo destacar lo mejor de la ciudad a través de
contenidos que nos hagan sentir orgullosos de ella.
Invitaremos a los Embajadores de Bogota a que
publiquen en sus redes por qué Bogota los llena de
orgullo usando el hashtag #LoMejorDeBogota para
gue nos ayuden a contarle al mundo lo maravillosa
gue es nuestra ciudad

Apreciada Paola Turbay,

Tenumas e horor de entregars extn reconacimiento de Embajadora de Bogoki ya que gracias a su
!rj'ﬁlbl’ii.llihﬂihyﬁwﬂ@iﬂ o Mo bee o 1A cludad en i|lqI LA & Pl LOCH| SO intsma-
cinnal

Uri embajador de la cludad es aquella persona que mpresenta la esencia capitaling, ura ciudad
creativa y fuerie, gesion ¢ impulsadora de negocios y oportanidades. & ba ver ctecana y vhibley
ushed ex ol fiel gemplo de estas caracteristicas.

&aegog.ua(waim Mhumﬂﬂ de mﬁoll m;resenumaﬁnlnrimuwllwyﬂr |Iﬂ|‘ﬁfuuf?ﬂl#ri-
mios la reciba con ergullo y resporsshilidad

En media da esta crisis, g5 impartanie mardenarnos unidog y resaltar las cesas buenas que hagenque
e41n beils capital sea uia de los mejires destings én Lating Amiics pars invertir y visitar.

Querams, ademids do entregarie ssta distingidn, mitarks a snirse a b campalia “Lo majer de
Bogetd™ que tierse como abjetive destacar lomejor de la clucse 8 trinds de contenides que pos
hiagan sentir orguliosos de ella, Muestra intenchin es hacer sentir a los bogotanes orguilos de wu
ciudad, a motharios y.a no bajarta guardia para a salir adetanin on esta crisls. Fublique en sus redes
par e Bopotdia lena de ergdlo usand o o hasriag SloMejarDebogots y mybdenas & contans al
it bo raranilioss qu @ nuestra chadad.

Juan Gabriel Pérez
recior agculiv dedmvest in Sopete

Micolas Uribe
Fresidanie spetutiv de ki Cdmam de
L o Bogata

Karol Fag ardo
dof st CNS it ch T

Diractoe dvf instilulo ity

Paola Turbay
Embajadora de Bogota
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ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO DE MARCA CIUDAD
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Asodadion Colembiana del Trarspos peclal
LA FUERZA GREMIAL QUE FORMA EMPRESARICS INVERSICINISTAS

ACOdIes 3 acobares

ASOC'ACION COLOMBIANA Asociacidén de Bares de Colombia
DE LA INDUSTRIA GASTRONOMICA

Se identificaron categorias de aliados para
la estrategia de mercadeo a través del uso
de la marca ciudad: Licenciatarios,
Partners y Premium Partners.

Se definio un plan de beneficios (en
construcciéon) que seran otorgados a
aliados de la marca.

Se identificaron gremios con quienes se
quiere trabajar en el posicionamiento de la
marca ciudad. En ese sentido, se propone
hacer reuniones con aquellas empresas
afiliadas a los gremios en las que se
identifiquen  estrategias conjuntas a
realizar para el posicionamiento de Bogota
como destino turistico, usando la marca
ciudad.
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ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO DE MARCA CIUDAD

Todas las empresas y personas
a las que se les entrega
autorizacion de uso de la marca
ciudad, sin ningun plan de
trabajo adicional.

Empresas que usan la marca
cuidad y con las que se pueden
construir planes de trabajo
conjuntos para la promocion de
la ciudad SIN recursos de
contrapartida.

Licenciatario m Partner Premium
o o Iy}

Empresas que usan la marca
cuidad y con las que se pueden
construir planes de trabajo
conjuntos para la promocion de
la ciudad CON recursos de

contrapartida.
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BENEFICIOS ALIADOS

v' Presencia marca de la empresa en las paginas web de los titulares de la marca ciudad y en la pagina
www.bogotadc.travel con el reconocimiento de “empresa aliada de Bogota”.

v Invitaciones para participar en algunos de los eventos de ciudad realizados por los titulares de la marca (a
disposicion).

v' Acceso a la agenda de ciudad con los eventos, contenidos y campafas que se adelanten desde la Mesa de Mercadeo
de Ciudad (trimestral).

v Inclusion en los listados de prestadores de servicios turisticos que se encuentran en la pagina web del IDT. (solo para
empresas turisticas)

v Inclusion de la empresa en la BBDD de la CCB para invitarlas a participar en los eventos y actividades gratuitas de la
CCB.
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http://www.bogotadc.travel/

BENEFICIOS ALIADOS

v' Disefio y produccién de piezas publicitarias conjuntas de la marca ciudad

v" Produccion audiovisual y fotografica de las locaciones de la empresa para pagina web y redes sociales — 6 fotos (aplica para
empresas de turismo)

Desarrollo de pautas conjuntas para la promocion de Bogota
Participacion en viajes de familiarizacién que haga el IDT.

Beneficios exclusivos entre marcas pertenecientes al club "Premium Partners®- Descuentos especiales que den las marcas
para aquellas que pertenezcan a esta categoria

Préstamo de la gigantografia (maqueta) de la marca ciudad para eventos de la empresa que contribuyan con la promocién
internacional de la ciudad.
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¢ COMO SER UN ALIADO DE BOGOTA?

V4
CCOMO v Le otorgaremos de forma gratuita una Autorizacién de Uso de la marca durante dos

VINCULARSE?

Formato de solicitud de uso de la marca ciudad
Fotocopia en alta resolucion del documento de identidad del representante legal.
DOCU M ENTOS Fotocopia simple del Certificado de Existencia y Representacion Legal de |la sociedad
REQU ERI DOS con un plazo de expediciéon no mayor a 30 dias (solicitante persona juridica). En caso
de ser entidad publica o ESAL, fotocopia de documento que acredita personeria
juridica
v" En dado caso que el representante legal no pueda firmar, deberd otorgar poder
debidamente autenticado (si fuere el caso)
v Registro Nacional de Turismo (si el solicitante es un prestador de servicios turisticos).

AN NN

Ustedes son parte de la “altura” que representa la marca Bogota y por eso, hoy queremos invitarlos a integrar el
grupo de empresas representativas de Bogota que usan la marca para contar todos los aspectos positivos que
tiene la ciudad.
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¢ COMO SER UN ALIADO DE BOGOTA?

Buscamos empresas Bogotanas, que representen los
diferentes valores que tiene nuestra ciudad y que con su
esfuerzo y dedicacidon, contribuyen todos los dias en la
construccidon de una mejor ciudad para los bogotanos y para
nuestros visitantes.
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Lo invitamos usar la marca de Bogota en todas las L S

comunicaciones de su organizacion y a trabajar B [Exetica >

o -

conjuntamente con nosotros en la promocion de Bogota e

.

como destino atractivo para los negocios, la inversion, la
cultura, el turismo y los eventos.







